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A COMPARATIVE VIEW OF THE DEPICTIONS OF LEADERS  
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This paper seeks to analyze how marketing consultants create the images of political lead-
ers through election billboards. The aim of this research is to comparatively look at the 
billboards of the leaders of four Bulgarian political parties and seven representatives of the 
Czech political life. The leader is the most visible representative of the political party. He or 
she becomes a symbol, through which the political parties visibly differentiate themselves.
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Важна част от политическите маркетингови инструменти, които се 
използват в предизборните кампании, са изображенията на партийните 
лидери. В политическата терминология те се свързват с т. нар. „лич-
ностни марки“ [personal brands], които влияят върху субективните въз-
приятия на избирателите и които успешно могат да изиграят ролята си 
само тогава, когато политиците са достатъчно известни и имат поло-
жителен имидж в обществото (Жижлавски 2012: 233).

Личностните марки са стратегическа част от политическия марке-
тинг, тъй като изграждат лидерски профил и превръщат личността на 
политика в запазена марка на партията. Веднъж превърнат в политиче-
ска марка, лидерът става неин видим представител пред обществото и 
неин символ.

В настоящата разработка се стремя да покажа как и по какъв начин 
маркетинговите консултанти изграждат образа на политическия ли-
дер чрез предизборни лозунги. За тази цел правя сравнителен преглед 
на плакатите на четирима български и седем чешки представители на 
политическия живот от предизборните кампании съответно през май 
2013 и октомври 2013. С този брой на подбраните материали нямам 
претенцията за изчерпателност. Целта ми е да покажа, че лозунгите, 

Настоящият текст е разработен като част от проекта „Съвременни тенденции в 
изследването на славянските литератури, езици и култури“ (projekt Současné trendy ve 
výzkumu slovanských literatur, jazyků a kultur – MUNI/A/0790/2013), който се осъщест-
вява в Масариковия университет.
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